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Ensimmainen palkinto

Hameen liitto
H&meen yhteismarkkinointi vuonna 2005

Hameen liitto on yhdessa Forssan, Hdmeenlinnan ja Riihimden seutukuntien, maakunnan 16
kunnan, Hdmeen matkailu OY:n ja useiden muiden toimijoiden kanssa toteuttanut
maakunnallista yhteismarkkinointia vuodesta 2000 |ahtien. Laajaan valtakunnalliseen
kampanjaan on sisaltynyt vuonna 2005 mm. mediamainontaa, www.hame.fi —-sivusto, muuta
viestintaa ja tapahtumia.

Hameen yhteismarkkinointi on esimerkki huolellisesti toteutetusta ja suunnitellusta,
pitkdjdnteisestd markkinointitydtd, jolla on selkea strategia. Hdmeessa on onnistuttu luomaan
hyvin johdettu, toimiva markkinointiorganisaatio ja koko maakunnan laajuinen markkinoinnin
yhteistydverkosto. Ylin johto on sitoutunut markkinointiin: yhteismarkkinointia ohjaa Hdmeen
liiton asettama ohjausryhmd, jonka puheenjohtaja on maakuntajohtaja. Yhteismarkkinoinnin
avulla myds pienet toimijat ovat saaneet valtakunnallista nakyvyytta. Yhteismarkkinoilla on
selkeat painopistealueet matkailu, asuminen, tapahtumat.

Kehitettavaa: Tarve kehittda brandia. Varottava, ettei kokonaisuudesta tule jatkossa liian
tilkkutakkimaistd, ettei projekti hajoa.

Jaettu toinen sija

Loviisan kaupunki
Kotiin Loviisaan - Hem till Lovisa

Kotiin Loviisaan -kampanja on ollut kdynnissa vuodesta 2003. Vuonna 2005 kampanjan osia
ovat olleet radio- ja lehtimainonta, suoramainonta, verkkosivusto, messuesiintymiset,
infotilaisuudet ja tutustumisretket.

Kotiin Loviisaan -kampanja on osoitus siitd, ettd myos pienelld budjetilla voidaan saada
aikaiseksi hyva ja tuloksellinen kampanja. Valineena radio on tuore ratkaisu asumisen
markkinoinnissa. Radiomainonnan humoristista luovaa toteutusta tuomaristo piti
onnistuneena. Tuloksena on hyvin fokusoitu kampanja, jossa on luotu onnistunut
keihaankarkiviesti selkedlle kohderyhmalle. Markkinointia ohjataan ja suunnitellaan
markkinointiryhmdssa, jossa on edustettuna myds kaupungin ylin johto seka yritysten ja
paikallislehden edustajat. Tulosten seurantaan ja mittaamiseen on kiinnitetty esimerkillisesti
huomiota.

Kehitettdavaa: Radiomainosten humoristinen teema olisi voinut ndkya my®s muissa medioissa.

Jaettu toinen sija


http://www.hame.fi/

Lahden Alueen Kehittamisyhtié Oy — LAKES
UUSI NAKOALA asumiseen ja vapaa-aikaan

Lahden seutu on julkaissut vuodesta 2001 l&dhtien UUSI NAKOALA asumiseen ja vapaa-aikaan -
lehted. Vuonna 2005 lehtiperhe kasvoi ja UUSI NAKOALA -lehden rinnalla ilmestyi
elinkeinoelamalle tarkoitettu LIIKE-lehti. Lehdet ovat osa isompaa markkinointikokonaisuutta,
joka on rakentunut lehtien ymparille. Kokonaisuuteen kuuluu mm. seudullinen internet-
sivusto, esiteperhe, messuesiintymiset seka lehti ja internet-kampanjat messujen ja
tapahtumien yhteydessa.

UUSI NAKOALA -lehti tutustuttaa lukijan ei-mainosmaisella tavalla Lahden seudun asumisen ja
vapaa-ajan mahdollisuuksiin. Tabloidformaattiin taitetun lehden sisaltéa ja visuaalisesti
korkealaatuista toteutusta tuomaristo piti onnistuneena: lehti tarjoaa mielenkiintoisen
lukupaketin valitulle kohderyhmalle, padkaupunkiseudun lapsiperheille. Pitkdjanteisesti ja
hyvin johdetun tyon tuloksia on mitattu esimerkillisesti: markkinointiteon tulokset nakyvat
mm. muuttajatutkimuksissa seka huomioarvo- ja talteenottotutkimuksissa.

Kehitettavaa: Brandin rakentaminen.
Kunniamaininta

Airport Area Marketing Oy / Vantaan kaupunki
Aviapolis-kampanja

Keski-Vantaan alueen markkinointi Aviapolis-konseptilla lanseerattiin vuonna 2002 osana
lentoaseman ympariston kehittamistyota, ja kampanja jatkuu edelleen. Aviapolis-alueen
markkinointiviestinnan osia ovat mm. Aviapolis-lehdet, esitteet, Aviapolis-sivusto, alueen
manoispylonit, toimittajakiertueet ja tapahtumat.

Aviapolis-alueen kehittaminen ja markkinointi ovat olleet keskeinen osa Vantaan kaupungin
kokonaisstrategiaa seka elinkeino- ja viestintdstrategiaa. Aviapolis-alueen markkinointia on
toteutettu esimerkillisesti laajan yhteistydverkoston kanssa: kaupunki on koonnut yhteen
alueen maanomistajat, yritykset ja muut alueen kehittdmisesta kiinnostuneet tahot.
Markkinointiviestinndssa toistetaan selkeaa perusviestia, joka pohjautuu todelliseen
vahvuuteen, alueen sijaintiin lentokentdn ja keha kolmosen aarella. Markkinointia on
suunnattu rohkeasti myds kansainvalisille sijoittajille. Alueen tunnettuuden ja kiinnostavuuden
kehittymisté seurataan vuosittain. Aviapolis rankattiin paakaupunkiseudun kiinnostavimmaksi
yritysalueeksi KTI:n tutkimuksessa vuonna 2005

Kehitettavaa: Markkinointiviestinndn luovaa ratkaisua ja kuvamaailmaa voisi kehittaa.
Kunniamaininta

Luumé&en kunta
Tontti-, yritys- sekd imagomarkkinointi

Luumaki on esimerkki pienehkdstad kunnasta, joka on ldhtenyt nostamaan rohkeasti esille omia
vahvuuksiaan selkeilld perusvieteilld vuonna 2005 aloitetulla ja kuluvana vuonna jatkuvalla
tontti-, yritys- ja imagomarkkinointikampanjalla. Luumaen kunta saa kunniamaininnan
erottuvasta, innovatiivisesta ja pysayttavasta markkinointiviestinnan toteutuksesta, joka
toistuu linjakkaasti ja johdonmukaisesti kaikissa kampanjamateriaaleissa. Kampanjan aikana
tonttimyynti on kaksinkertaistunut ja asukasluku kaantynyt nousuun.

Kehitettdvaa: yhteistyd seudulla.



